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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

根据《公司法》、《证券法》、《上海证券交易所股票上市规则（2022 年1月修订）》和《公司章

程》等相关法律法规的规定，公司2021年度利润分配预案为：公司拟以实施权益分派股权登记日

登记的总股本为基数，向全体股东每10股派发现金股利人民币4元（含税）。截至2021年12月31日

，公司总股本为401,000,000股普通股，预计共分配现金股利160,400,000.00元（含税），本年度公

司现金分红占归属于当年上市公司股东净利润比例为69.23%，剩余未分配利润结转以后年度分配

；公司不派送红股，不进行资本公积转增股本。 

如在本公告披露之日起至实施权益分派股权登记日期间，公司总股本发生变动的，公司拟维

持每股分配比例不变，相应调整分配总额。 

上述利润分配预案已经公司第二届董事会第三次会议审议通过，尚需提交本公司2021年年度

股东大会审议通过。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 富佳股份 603219 无 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈昂良 陈燎颖 

办公地址 浙江省余姚市阳明街道长安路303号 浙江省余姚市阳明街道长安路303号 

电话 0574-62838000 0574-62838000 



电子信箱 furja@furja.com furja@furja.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），公司所属行业为制造业中的“C38

电气机械和器材制造业”。根据国家统计局《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），公司属于

“C38 电气机械和器材制造业”项下的“C3855 家用清洁卫生电器具制造行业”。 

2.1 我国家电行业总体发展情况 

家电行业是全球市场中“中国制造”扮演重要角色的关键领域之一。随着经济全球化，我国

家电行业抓住全球产业转移的历史机遇，承接了世界家电制造业转移的接力棒。中国家电行业的

生产规模已位居世界首位，建立了包括生产、经营、科研、标准、检测、信息与人才培养等在内

的完整工业体系。中国成为全球家电产品制造大国和主要贸易国，中国家电工业成为“中国制造”

驰名世界的代表性行业。与此同时，在与跨国公司的合作与竞争中，中国家电企业也迅速成长，

销售规模和制造水平不断提升，自主创新能力大幅度提高，自有知识产权数量快速上升，创新产

品层出不穷。家电产业里已成长出一大批具有国际知名度和影响力的品牌和企业。 

当前，家电行业正在向智能制造转型。领先企业纷纷提高生产自动化、信息化和智能化水平，

建设智能工厂，各类小型机械手甚至机器人在家电及关键部件生产线上开始普遍出现。同时，随

着物联网、大数据、人工智能技术的迅猛发展，智能家电产品逐渐成为消费市场追逐的热点领域。

节能、安全、智能的家电组合产品和一体化产品成为了构筑智慧家庭的硬件基础。智能家电与智

能制造的并行推进和交织融合，赋予了中国家电产业更广阔的升级空间。 

2.2 行业发展趋势 

（1）我国吸尘器行业发展前景广阔，为 ODM 厂商持续带来业务量 

 宏观经济与人口结构的变化以及城镇化的推进保障市场需求增加；吸尘器、扫地机器人渗透

率较低，未来成长空间巨大；大家电消费升级完成，小家电消费周期到来。 

（2）市场需求多元化，便捷、无线、智能产品成为市场主流 

吸尘器行业在市场规模不断扩大的同时也伴随着品类结构的不断调整和细分产品的不断增

多。由于电机技术的日渐成熟，吸尘器吸力的发展已经达到一定程度，消费者的关注点已从产品

的吸力大小，延伸到重量、体积、无线、便捷程度、噪音大小、防缠绕技术、多功能应用等各个

方面，手持式、立式和扫地机器人等用户体验更佳的产品也逐渐取代传统的卧式、桶式吸尘器，

成为市场的主流。 

（3）技术进步与设计创新不断推动产品升级，为制造企业带来挑战 

科技水平的持续进步和工业设计的不断创新为家用清洁电器的产品升级提供了强劲的助推

力。电机制造技术的发展使得过去高能耗低效率的电机逐渐迭代升级为高效率低能耗产品，在提

升吸力的同时大大降低了使用过程中的噪音；过滤技术的提高极大降低了可拦截灰尘颗粒的大小

阈值，确保了吸尘效果和用户家庭环境的清洁程度；电池技术的发展提升了续航能力，为产品无

线化、轻量化提供了可能；滚刷自动切毛设计的自主创新完美解决了滚刷缠毛的问题，使吸尘器

的使用清理更加便捷；人工智能技术的兴起和发展则开创性地带来了扫地机器人产品，能够让机

器很大程度上替代人类进行居家环境的清洁工作。 

消费者对产品的功能、外观等要求的提高促使产品向健康绿色化、节能高效化和智能集成化

方向发展，也给 ODM 供应商技术研发不断带来新挑战。激烈的市场竞争驱使品牌运营商不断推

出新产品，技术升级换代速度加快。未来只有具备创新性研发实力，掌握核心技术，能够提升产

品使用体验、切实解决消费者痛点的企业才能在市场竞争中立于不败。 

3 行业进入壁垒 

3.1 技术壁垒 



以吸尘器为代表的清洁类小家电行业存在较高的技术壁垒，主要体现在新产品开发设计能力、

产品质量控制能力两个方面，阻碍没有强大的技术研发团队或者缺乏清洁家电产品研发、生产经

验的企业进入本行业。 

（1）新产品开发设计能力 

吸尘器、扫地机器人行业越来越呈现出产品品类不断增多、消费者需求多元化发展、产品更

新换代速度加快的局面，品牌运营商为突出产品的卖点，吸引消费者，对供应商的新产品开发设

计能力提出了更高的要求。优秀的 ODM 供应商能够通过新产品开发将客户的需求落地，或者独

立进行产品设计创新，解决消费者痛点，凭借独有专利去获取市场。相比之下，产品开发能力不

足的企业只能为客户进行简单的装配、制造，难以获得持续的市场竞争力。 

（2）产品质量控制能力 

吸尘器属于小家电行业中工艺流程最复杂、涉及零部件最多的产品之一，任何一个工艺环节

出现质量问题，都会影响到吸尘器整机的使用效果。从产品开发设计，到物料质量，到生产过程

控制，再到检验测试，每个环节的质量控制都需要企业扎实的工艺技术能力作为支撑。尤其是高

效无刷电机等核心部件的制造水平，更是直接决定了产品吸力强弱、噪音大小和使用寿命等关键

性能指标。 

3.2 规模壁垒 

吸尘器、扫地机器人等清洁类小家电生产具有明显的规模经济效应。只有在产品产能产量达

到一定规模后，才能摊薄新产品开发费用、模具开发费、机器设备折旧费等固定成本，降低产品

单位成本，形成市场竞争力。特别是 ODM/OEM 制造模式下，新进入的制造商在短时间内无法在

成本、规模等方面形成优势，获得利润。另一方面，知名品牌运营商为保证产品质量稳定，一般

只委托少数几家供应商进行生产，因此对单个供应商而言订单量往往较大，对供应商大规模、高

质量、快速交付的能力要求很高，而新进入的企业短期内较难达到相应的生产规模和交付能力。 

3.3 销售渠道壁垒 

国内吸尘器 ODM/OEM 厂家主要为国际知名品牌运营商生产、供货，而品牌运营商客户在零

售环节为建立良好的品牌形象，对供应商的产品性能、合格率、交货稳定性等各方面均有较高的

要求。为此，品牌运营商一般都设立有严格的合格供应商准入制度。ODM/OEM 厂家只有进入了

客户的合格供应商名录，才能获取订单。对于品牌运营商而言，开发、培养一家合格供应商需要

投入较大成本和时间，一旦形成稳定的合作关系后一般不会轻易更换供应商，这对新进入本行业

的企业形成了较高的销售渠道壁垒。 

公司自设立以来，主营业务及主要产品没有发生重大变化。 

（一）主要业务、主要产品及用途 

公司主营吸尘器、扫地机器人等智能清洁类小家电产品及无刷电机等重要零部件的研发、设

计、生产与销售，主要产品包括无线锂电吸尘器、有线吸尘器、多功能无线拖把、智能扫地机器

人以及电机等。 

凭借卓越的产品研发设计能力和优秀的产品质量管理水平，历经多年的行业积累以及与国内

外知名客户的常年合作，公司成为清洁家电领域内知名的 ODM 供应商。公司是全国十大吸尘器

出口企业，产品销售区域涵盖北美、欧洲、亚洲、大洋洲的 30 多个国家和地区，客户群体包括

Shark、伊莱克斯、戴森、史丹利百得、G Tech 等国际著名吸尘器品牌；公司积极开拓快速发展的

国内市场，为米家、顺造等国内知名品牌供应产品。 

公司具备各类以电机为核心部件的智能清洁小家电产品的制造能力，产品品类丰富，包括立

式、手持式、卧式、车载式等涵盖家用、车用、商用等各种应用场景的无线或有线吸尘器，具有

集洗地、吸尘、拖地功能于一体的多功能无线拖把，智能扫地机器人。 

报告期内，公司根据市场需求，研发了洗地机等多款新产品，同时拓展了其他门类产品，计

划于 2022 年推向市场。 



（二）经营模式 

公司作为吸尘器、扫地机器人等智能家电领域的先进制造商，坚持以市场化导向为原则进行

自主研发，根据研发成果、技术能力以及能解决的消费者痛点寻找合作品牌运营商，根据客户订

单组织生产，再根据生产计划采购原材料、零部件。 

1）销售模式 

公司产品的主要销售模式为向国内外知名品牌商直接销售。 

通过在清洁小家电领域内多年的经营和深耕，公司在行业内建立了较高的知名度和行业地位。 

承接客户后，公司一般与客户签订长期合作框架协议，就产品质量要求、定价原则、产品交付、

退货处理、知识产权等基本商务条款进行约定。通过完善的研发流程，即可行性研究、产品细节

结构设计、设计评审和 DFMEA（设计失效模式与影响分析）、模具开发、产品试产验证、批量生

产六大环节完成产品的技术要求，保证产品的安全性、可靠性和质量一致性，并对产品开发中产

生的知识产权进行保护。 

在日常合作过程中，客户按照其销售情况初步拟定未来一定期间内向公司的采购计划，并交

由公司进行沟通确认。公司取得客户采购订单后即进行生产排期，制定原材料采购计划，开始组

织生产。 

2）生产模式 

公司采取“订单生产”的模式组织生产。公司业务发展部接到客户的采购订单后，生产计划

部根据客户订单约定的产品品种、数量和交货日期制订出货计划；技术开发中心根据销售部门提

供的订单和顾客要求编制技术文件和工艺文件；生产计划部收到客户订单后编制进料计划，监督

前道加工车间和供应商严格按照计划进料时间进料，再按照进料计划编制装配计划，组织、协调

电机制造部、注塑车间、电子车间、装配车间等的生产工作；生产过程中以及产品完工后，品管

部对物料和产品进行测量和检验，产品检验合格后予以出库。 

为保证产品质量，吸尘器、扫地机器人整机一般由公司自行装配完成。除小部分产品外，电

机、PCBA 等核心部件也均由公司自制。为提高生产效率，满足订单需求，地刷、连接管等技术

难度较低的组件以及注塑、喷印等前端加工工序可能委托外部供应商加工完成。 

3）采购模式 

公司建立了《合格供方名录》，只有名录内的合格供应商才能纳入日常原材料和委外加工物料

采购的范围。公司抽调技术开发中心、业务发展部、生产计划部、品管部、工程部等各部门人员，

组成供应商开发小组和供应商评定小组，进行合格供应商管理。 

日常采购过程中，先由业务发展部门负责销售的人员取得客户的采购订单。生产计划部对订

单进行评审，根据与客户约定的产品交期，考察现有人力资源、设备产能和物料库存及市场供应

能否满足交期要求，并协同业务发展部负责采购的人员根据需求在供应商平台中向合格供应商下

达原材料采购订单或向人力资源部申请增加招聘车间工人。品管部负责采购产品的质量验证，经

验证不合格的原材料、零部件由计划采购部负责退货或调换。 

对于 ABS、MABS 等用量大、各型号产品通用的塑料类原材料，为降低原材料成本，公司会

根据公开市场报价，主动在低价时择机购入，保有一定量的库存。 

 

4 公司主要会计数据和财务指标 

4.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2021年 2020年 

本年比上年 

增减(%) 
2019年 

总资产 2,442,238,879.40 1,836,846,392.04 32.96 1,191,795,333.30 



归属于上市公

司股东的净资

产 

1,300,860,275.12 729,442,920.08 78.34 595,940,555.05 

营业收入 2,600,501,682.97 2,094,847,107.50 24.14 1,103,296,220.73 

归属于上市公

司股东的净利

润 

231,698,964.97 172,233,542.88 34.53 84,286,531.92 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

180,869,712.16 166,860,472.22 8.40 94,174,726.76 

经营活动产生

的现金流量净

额 

-101,464,310.23 188,393,051.30 不适用 66,339,511.26 

加权平均净资

产收益率（%） 
26.47 26.15 

增加0.32个百分

点 
16.32 

基本每股收益

（元／股） 
0.64 0.48 33.33 0.26 

稀释每股收益

（元／股） 
0.64 0.48 33.33 0.26 

 

 

4.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 517,359,290.46 671,826,041.73 712,669,303.63 698,647,047.15 

归属于上市公司股东的

净利润 
60,527,044.53 41,991,544.43 93,614,346.29 35,566,029.72 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

45,529,334.09 38,257,612.92 61,134,809.72 35,947,955.43 

经营活动产生的现金流

量净额 
2,032,536.28 -35,068,367.55 -106,445,440.88 38,016,961.92 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

5 股东情况 

5.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 23,156 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 18,972 



截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告

期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

宁波富佳控股有限公

司 
0 168,026,225 41.90 168,026,225 无 0 

境内

非国

有法

人 

王跃旦 0 106,487,048 26.56 106,487,048 无 0 

境内

自然

人 

俞世国 0 31,115,968 7.76 31,115,968 无 0 

境外

自然

人 

宁波富巨达企业管理

合伙企业（有限合伙） 
0 22,434,783 5.59 22,434,783 无 0 其他 

宁波燕园首科璟琛股

权投资合伙企业（有限

合伙） 

0 11,524,433 2.87 11,524,433 无 0 其他 

郎一丁 0 9,182,609 2.29 9,182,609 无 0 

境内

自然

人 

王懿明 0 8,347,826 2.08 8,347,826 无 0 

境内

自然

人 

宁波首科燕园康泰创

业投资合伙企业（有限

合伙） 

0 2,881,108 0.72 2,881,108 无 0 其他 

孙振华 0 235,000 0.06 0 无 0 

境内

自然

人 

周志霖 0 173,000 0.04 0 无 0 

境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

1、王懿明是王跃旦之女，宁波富佳控股有限公司是王跃旦实际

控制的公司。 

2、俞世国在宁波富巨达企业管理合伙企业（有限合伙）中担任

普通合伙人兼执行事务合伙人，富佳控股在宁波富巨达企业管

理合伙企业（有限合伙）里担任有限合伙人。 

3、宁波燕园首科璟琛股权投资合伙企业（有限合伙）与宁波首



科燕园康泰创业投资合伙企业（有限合伙）受同一实际控制人

控制。 

4、公司未知上述无限售条件股东之间是否存在关联关系，也未

知上述无限售条件股东之间是否属于《上市公司持股变动信息

披露管理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持

股数量的说明 
不适用 

 

 

 

5.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

 

 

5.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  



 

5.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

6 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1、公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对公

司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。富佳股份 2021 年度实现营业收入

260,050.17 万元，同比增长 24.14%。归属于母公司净利润 23,169.90 万元，同比增长 34.53%，

归属于母公司扣非净利润 1.81 亿元，同比增长 8.40%，基本每股收益 0.64 元。 

 

2、公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终止

上市情形的原因。 

□适用√不适用 

 

 


