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证券代码：688670                                                          证券简称：金迪克 

江苏金迪克生物技术股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

（2022 年 10 月） 

                             编号：2022-004 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研    □分析师会议         □媒体采访        □新闻发布

会 

□业绩说明会       □路演活动          √现场参观        √电话会议       

□其他： 

参与单位名

称 
见附件 

时间 2022 年 10 月 28 日-11 月 3 日 

地点 电话会议、现场调研 

公司接待人

员 

副总经理兼董事会秘书      樊长勇 

证券事务代表                      谭华海、宋璐瑶 

投资者

关系活动主

要内容介绍 

2022年 10月 28日-11月 3日，淡水泉、鹏扬基金、华夏基金、

鹤禧投资、海通证券自营、招商证券自营、德邦资管、惠升基金、

天风证券、西南证券、国金证券、民生证券等机构（名单见附件）

通过电话会议及现场调研等方式调研公司，相关活动记录如下：  

一、介绍公司 2022 年前三季度经营情况 

2022 年第三季度销售收入 20,396.48 万元，净利润 7,287.36 万

元。2022 年前三季度公司营业收入 22,036.03 万元，较 2021 年同期

下降 37%；净利润 5,561.56万元，较 2021年同期下降 44%；与 2020

年前三季度 26,235.99 万元收入、4,841.91 万元净利润相当。 

2022 年 1-9 月研发投入 4,837.28 万元，较 2021 年同期增长

28%，稳定保障研发投入；1-9 月毛利率 85.24%，销售费用率

34.18%，经营活动产生的现金流量净额 2,445.42万元，较 2021年同

期基本持平，产品保持了较强的盈利能力，公司保持了持续稳健经

营能力。 
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二、主要互动交流内容 

1、问：今年三季度业绩同比下滑的原因？四季度预期如何？ 

答：今年三季度较去年同期收入利润有所下滑，低于预期。与

行业公司相比，今年公司流感疫苗批签发相对较晚，7 月底获得首

批批签发，三季度基本就 8 月、9 月两个月销售，同时也受到多个

地区疫情反复的影响无法及时发货、终端接种不便的影响，销售不

及预期。 

2、问：公司四季度销售情况及全年销售预期如何？ 

答： 目前受终端接种不便利的影响，流感疫苗的销售面临一些

困难，但我们还是坚定信心。一方面疾控中心多次提醒今冬需高度

重视流感疫苗的接种，11 月 1 日，钟南山、高福等多名院士呼吁

“全球仍然面临着新冠肺炎疫情和流感疫情叠加流行的风险，特别

是今年冬季。…需加强攻关在新冠肺炎疫情期间进行流感防控的科

学问题。”另一方面终端需求稳步增长的趋势没有改变，目前最大

的困难是接种不方便，相信接下去会有所改观。 

四季度及春节前后公司销售团队将克服困难，进一步下沉市

场、加强学术推广及终端服务，全力冲刺，在目前的基础上努力提

升全年销售量。 

3、问：新车间建设进度如何？ 达成后新增多少产能？ 

答：公司流感疫苗新车间设备已基本到位，正在进行设备机电

安装调试和试生产工作，接下去将进行 GMP 验证等工作，建成后

将在现有年产能 1,000 人份的基础上，年新增 3,000 万人份产能。 

4、问：预灌封有没有实现批签发？今年销售预期如何？  

答：四价流感疫苗预灌封生产批件核发后，公司已组织少量生

产，产品已送往中检院检验，实现批签发后还需要各地进行补标，

完成补标后才能实现销售，主要要为明年准备。 

5、问：公司新产品研发进度如何？ 

答：公司今年 1-9 月研发投入 4,837.28 万元，较 2021 年同期增

长 28%，稳定保障研发投入，正常推进新产品的研发，由于疫苗产
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品研发周期长，需要时间积累，后续相关进展公司将及时披露。 

6、问：现在获得四价流感疫苗批文厂家增加，其他厂家纷纷

扩产能，未来流感疫苗的竞争会不会很激烈？有没有可能降价？ 

答：针对未来的竞争格局，从三个方面来看： 

（1）流感疫苗未来市场增长空间广阔 

流感疫苗欧美接种率超过 40%，中国 2020 年接种率约 4.2%左

右，有着 10 倍左右的差距，与世界卫生组织建议的重点人群流感

疫苗目标接种率 75%相比，我国有很大提升空间。 

尽管这两年受疫情扰动，流感疫苗终端接种增长不明显，21 年

全国接种量还下降到 3,500 万支，但扣除终端接种不便利扰动的影

响因素，流感疫苗接种需求增长的趋势没有改变。今年北京市公布

财政采购 200万支流感疫苗，免费给儿童和北京籍 60岁以上老人免

费接种，北京市常住人口约 2,300 万人，换算下来北京市的流感疫

苗接种率可达到 10%。“北京市实行流感疫苗重点人群免费接种的

惠民政策已有 15 年，累计接种人次超过 2,100 万，全市集中发热疫

情大幅减少，流感相关疾病就诊和住院人数减少。”全国部分地区

接种率也达到 10%，随着相关政策的推动和经验的推广，市场增长

可期。 

基于人口基数大、接种率低的背景下，随着政策推动、老百姓

疫苗接种意识提升，未来市场增长空间较大。 

（2）行业有竞争但属于增量竞争，共同做大市场 

与其他疫苗显著不同的是，流感疫苗每年均需接种，并且覆盖

了全年龄段的人群，市场空间大，每年需求稳定，在目前国内流感

疫苗接种率低、四价替代三价的背景下，所以行业内的企业纷纷研

发四价流感疫苗，扩大产能，我们知道疫苗的研发投入大、周期

长，进入者增加从另一个侧面说明产业界对未来市场增长的信心。 

流感疫苗行业内的竞争不是存量的博弈，而是增量的角逐。在

国内流感疫苗接种需求尚远没有被满足的成长阶段，新进入企业都

会为提升市场规模贡献力量，提供更丰富的产品，更好满足老百姓
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的接种需求。 

（3）短期内降价可能性较小，但结构性可能有变化 

流感疫苗是二类疫苗，老百姓自费，长期看可能会有产品降价

的风险，但短期来看流感疫苗降价可能性不大，流感疫苗在二类苗

中价格偏低，接种后能显著减少看病的医疗费用支出，投入产出比

较高，目前价格比较合理。 

国家鼓励有条件的地方政府以财政支出购买流感疫苗，给本地

的部分重点人群免费接种，企业统一供货，这部分集中采购的价格

较市场零售价格低，但对于提升流感疫苗接种率、保障疾病预付很

有促进作用。我们也将积极参与，受客户结构性的影响，产品平均

出厂价可能会低，但对企业的持续经营能力提升是正向的帮助。 
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附件： 

参会名单（排名不分先后） 

序

号 参会人员名称 序

号 参会人员名称 

1 淡水泉 7 惠升基金 

2 鹏扬基金 8 德邦资管 

3 华夏基金 9 天风证券 

4 鹤禧投资 10 西南证券 

5 海通证券自营 11 国金证券 

6 招商证券自营 12 民生证券 

 


