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第一节 重要提示 

 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 大信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经公司第五届董事会第三十四次会议审议通过《新疆汇嘉时代百货股份有限公司2022年度利

润分配方案》，鉴于2022年归属于上市公司股东的净利润为负，综合考虑行业现状、公司发展战略

、经营情况等因素，为保障公司持续稳定经营，谋求股东长远利益，公司2022年度拟不进行利润

分配，亦不进行资本公积金转增股本。 

本方案尚需提交公司2022年年度股东大会审议。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上交所 汇嘉时代 603101 - 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张佩   

办公地址 新疆乌鲁木齐市前进街58号   

电话 0991-2806989   

电子信箱 hjsd@wuikatimes.com   

 

2 报告期公司主要业务简介 

2022 年，社会消费品零售总额 439,733 亿元，比上年下降 0.2%。全国网上零售额 137,853

亿元，比上年增长 4.0%。其中，实物商品网上零售额 119,642 亿元，增长 6.2%，占社会消费品零

售总额的比重为 27.2%。新疆维吾尔自治区全区实现社会消费品零售总额 3,240.48 亿元，同比下

降 9.6%，增速低于全国 9.4 个百分点。全区限额以上单位实现社会消费品零售总额 1,436.01 亿

元，同比下降 11.3%。 

在数字技术和疫情的双重作用下，零售业数字化进程不断加快，消费市场韧性犹在、潜力较

大。面对经济运行中出现的各种因素冲击，稳经济各项政策的有效落实，规范了零售市场的竞争
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行为，加快了消费市场复苏态势。零售业态由以商品为中心的商业思维转向以体验为中心的业态

创新，众多品牌开大店、搞体验，塑造品牌文化，提升用户黏性，联动线上线下消费。 

消费场景和消费体验的不断拓展提升持续推进传统零售的数字化转型，技术改造在更大范围

延伸和更深领域发酵，加速数字化升级。随着互联网技术的成熟应用、电子商务的快速发展以及

物流配送体系的不断完善，线上电商多元化趋势明显。商品流通效率的提升促进消费结构由商品

消费向服务消费转型，生产制造通过大数据的成熟运用得到优化，交易成本显著降低，消费潜力

稳步提升。同时，随着市场供给的不断提升与绿色环保理念的持续推广，消费者被赋予更多选择

权，消费需求日益增多，对品质消费、绿色消费的追求更加清晰，消费触点和购物渠道越来越分

散，消费需求呈现层级性、多样性和差异性特点。公司将紧跟竞争格局和消费者不断变化的偏好，

积极整合全渠道运营，开拓形式创新，增加自有品牌，完善供应链自动化，以卓越的运营提高盈

利能力，增强消费者的购物体验。 

（以上数据来自国家统计局、新疆维吾尔自治区统计局） 

1、主要业务 

公司自成立以来始终深耕新疆区域市场，经过二十余年的运作和积累，经营业态涵盖购物中

心、传统百货、超市等。在巩固发展存量业务的基础上，公司深挖消费潜力，积极布局疆内空白

市场，提升市场占有率。报告期末，公司在新疆地区拥有 6家百货商场、4家购物中心及 11 家独

立超市，建筑总面积达 80万平方米，分布于乌鲁木齐市、昌吉地区、五家渠市、阜康市、奇台县、

克拉玛依市、哈密市、库尔勒市、阿克苏市的核心商业区。 

2、经营模式 

报告期内，公司主要经营模式未发生变化，主要采用联营、自营和租赁三种经营模式。 

联营模式：公司与供应商之间的一种合作经营模式，公司和供应商按照约定的比例分配销售

所得。公司目前采取联营模式经营的商品品类主要包括：珠宝饰品、钟表眼镜、男女服饰、鞋帽

箱包、家居用品、床上用品、部分化妆品等； 

自营模式：公司自营商品主要为部分国际、国内知名品牌化妆品、各大通讯知名品牌以及超

市部分商品等。公司自营事业部与相关通讯品牌合作，以品牌专卖店、通讯集合厅等模式开展各

类通讯设备的自营，目前在下属部分门店设有 5家小米专卖店、2家多品牌通讯集合厅、1家三星

体验店、1家荣耀体验店、2家小米授权店和 1家索尼体验店； 

租赁模式：在公司经营场所里进行商业物业租赁经营，利润来源于租金收入扣除物业成本后

的余额。公司目前在租赁模式下涉及的经营项目主要包括：餐饮、休闲娱乐项目、部分男女服饰

用品、超市部分外租区域等。 

报告期，各经营模式下经营数据比较如下：  

单位：万元 币种：人民币 

项

目 

业

态 

经营

方式 

2022 年 2021 年 

营业收入 营业成本 毛利率 营业收入 营业成本 毛利率 

主

营

业

务 

百

货 

联营 24,286.48 2,797.86 88.48%  32,804.19 4,607.88 85.95% 

自营 21,643.87 19,586.08 9.51% 23,825.02  22,068.04    7.37% 

超

市 

联营 2,747.80 152.80 94.44% 3,547.65  564.71    84.08% 

自营 110,001.65  92,058.36  16.31% 139,616.24  117,249.82    16.02% 
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其他业务 32,068.69  8,216.25 74.38% 39,825.59 9,904.94 75.13% 

合计 190,748.49 122,811.35 35.62% 239,618.69  154,395.39    35.57% 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 4,244,112,948.35 4,512,868,246.11 -5.96 4,078,873,822.74 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,296,092,289.46 1,452,078,823.16 -10.74 1,399,636,774.29 

营业收入 1,907,484,835.23 2,393,606,343.37 -20.31 2,120,784,093.52 

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入 

1,904,328,617.01 2,390,237,945.04 -20.33 2,090,761,424.76 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-155,986,533.70 52,442,048.87 -397.45 16,213,282.36 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-160,635,820.21 51,908,173.47 -409.46 21,118,228.91 

经营活动产生

的现金流量净

额 

130,294,452.51 382,110,470.26 -65.90 127,016,584.66 

加权平均净资

产收益率（%） 
-11.35 3.68 

减少15.03个百

分点 
1.17 

基本每股收益

（元／股） 
-0.3316 0.1115 -397.40 0.0345 

稀释每股收益

（元／股） 
-0.3316 0.1115 -397.40 0.0345 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 722,291,290.23 518,878,112.92 378,185,458.66 288,129,973.42 
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归属于上市公司股

东的净利润 
55,710,372.16 15,769,276.91 -36,276,695.33 -191,189,487.44 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润 

55,468,648.74 14,267,424.51 -36,558,804.35 -193,142,820.67 

经营活动产生的现

金流量净额 
70,663,288.68 -4,361,415.71 43,644,079.26 20,348,500.28 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

 

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 13,198 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 14,638 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻结情

况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

潘锦海 -9,373,000 274,732,198 58.40 0 质押 173,180,000 
境内自

然人 

潘艺尹 0 19,075,602 4.06 0 无 0 
境内自

然人 

雷彪 -7,698,312 13,932,888 2.96 0 无 0 
境内自

然人 

中国银河证券股

份有限公司 
9,373,000 9,373,000 1.99 0 无 0 

国有法

人 

曹黎明 447,700 5,607,076 1.19 0 无 0 
境内自

然人 

玄元私募基金投

资管理（广东）有

限公司－玄元科

新 213 号私募证

券投资基金 

0 5,580,000 1.19 0 无 0 其他 

上海呈瑞投资管 4,282,624 4,282,624 0.91 0 无 0 其他 
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理有限公司－呈

瑞东进私募证券

投资基金 

玄元私募基金投

资管理（广东）有

限公司－玄元科

新 271 号私募证

券投资基金 

0 3,820,000 0.81 0 无 0 其他 

李汉江 1,979,996 3,810,052 0.81 0 无 0 
境内自

然人 

李汉忠 3,611,704 3,611,704 0.77 0 无 0 
境内自

然人 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

截至报告期末公司持股前十名股东中：潘锦海为公司实际控制

人；潘艺尹为潘锦海之女。公司未知其他股东之间是否存在关

联关系，也未知其是否属于《上市公司收购管理办法》中规定

的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持

股数量的说明 
- 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司实现主营业务收入 190,748.48 万元，同比下降 20.31%；归属于上市公司股

东的净利润-15,598.65 万元，同比下降 397.45%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


