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第一节  重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 大信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经大信会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司 2022 年度母公司净利润为-1,874.34 万元，

2022 年末母公司累计未分配利润为-45,080.05 万元。 

鉴于母公司 2022 年末未分配利润为负数，根据《公司法》及《公司章程》规定，公司 2022

年度不进行利润分配，也不进行资本公积转增股本。 

 

 

第二节  公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 南纺股份 600250  

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 马焕栋 张国霞 

办公地址 南京市秦淮区小心桥东街18号 南京市秦淮区小心桥东街18号 

电话 025-83331634 025-83331603 

电子信箱 mahdong@sina.com zgx@nantex.com.cn 

 

2 报告期公司主要业务简介 

2.1  行业情况说明 

（一）商贸行业 
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2022 年，我国外贸进出口顶住多重超预期因素的冲击，规模再创历史新高。据海关统计，2022

年我国货物贸易进出口总值 42.07 万亿元人民币，比 2021 年增长 7.7%。其中，出口 23.97 万亿

元，增长 10.5%；进口 18.1 万亿元，增长 4.3%。2022 年我国的外贸进出口呈现出四大亮点，一

是规模再创历史新高，进出口规模、质量、效益同步提升。二是市场多元化加速推进，在全球经

济普遍低迷之际，中国外贸市场多元化取得积极进展。三是民营企业占进出口比重首超 50%，民

营企业占外贸比重提升，显示中国外贸活力和韧性更强。四是部分绿色低碳产品出口增速超 60%，

机电产品 2022 年出口保持稳定。 

2022 年，我国宏观经济大盘总体稳定，批发和零售业保持了稳健向上的发展态势。国家统计

局数据显示，2022 年我国国内生产总值达 121 万亿元，同比增长 3%；批发和零售业增加值 11.45

万亿元，同比增长 0.9%，市场主体新增 1,482.9 万家，批发和零售业在国民经济中的作用日益增

强，对国民经济增长贡献率不断提高，已经逐渐成为引导生产和消费的先导性行业；社会消费品

零售总额达 44 万亿元，与 2021 年基本持平，其中，新型消费发展态势较好，实物商品网上零售

额增长 6.2%，占社会消费品零售总额比重进一步提升，达到 27.2%。从消费需求看，我国拥有规

模广阔、需求多样的国内消费市场，拥有形成超大规模消费市场的人口基础，消费结构升级与消

费创新共同推动我国消费市场持续壮大繁荣，消费作为经济“压舱石”的重要性日益上升。 

（二）旅游行业 

随着社会经济的发展，旅游业已成为全球经济中发展势头最强劲和规模最大的产业之一，旅

游业作为国民经济战略性支柱产业的地位更加巩固，2016-2019 年国内旅游行业对 GDP 的贡献率

呈现稳步增长态势。自 2020 年疫情以来，旅游业出现很大波动，尤其 2022 年是行业景气度最弱

的一年，但总体来说，旅游业在国民经济中的支柱性地位并未发生改变。国务院《“十四五”旅游

业发展规划》指出，“十四五”时期，中国将全面进入大众旅游时代，旅游业发展仍处于重要战略

机遇期。2022 年末以来，随着各项优化调整政策的实施，外部环境趋于好转，市场信心逐渐提升，

旅游业呈现复苏回暖态势。 

 

2.2  报告期内公司从事的主要业务 

公司实施“旅游+商贸”双主业发展、逐步向文化旅游行业转型的中长期发展战略，业务主要

涉及商业贸易和旅游两大板块,贸易业务为公司传统业务，旅游业务为战略转型业务。目前公司在

证监会行业分类中仍属于批发业，在申万行业分类中仍属于商贸零售-贸易Ⅱ-贸易Ⅲ行业。 

（一）商业贸易板块 
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1．贸易业务 

公司贸易业务包括进出口贸易和国内贸易，主要通过子公司南京南纺开展，盈利模式为获取

贸易差价。进出口贸易为公司的传统核心业务。出口业务以纺织品服装、机电产品为主，欧盟、

南亚、澳新和美加为主要贸易国家和地区，以出口信用险为主要风险防范工具；进口业务主营一

般化工品，以收取客户保证金和控制货权作为风险防范手段；国内贸易为近年来增长较多的业务，

是进出口贸易的补充，报告期内以棉花、服装、建筑材料等产品为主。 

2．零售业务 

子公司南商运营目前主要从事单店百货零售业务，拥有南京商厦 20 年经营权，南京商厦是南

京城北地区主要商业综合体，是集购物、餐饮、娱乐于一体的现代化、多功能、综合性大型百货

零售商场。日常经营以百货商品经营为主体，主要采取与商品生产厂家或代理商联合经营的模式，

并为联营专柜销售提供相应的场地、营销、管理、服务支持，配套餐饮、休闲、儿童娱乐等综合

体验功能，吸引客流，提升顾客到店率和交易量。 

报告期内，南商运营积极推进购物中心化转型，不断调整品牌、增加功能，丰富业态，提升

购物环境的舒适度，区域型购物中心格局初现雏形，应对区域竞争的相对优势基础初步构建。 

（二）旅游板块 

旅游业务主要在子公司秦淮风光开展。秦淮风光拥有南京夫子庙-秦淮风光带景区内秦淮河十

华里水上游览线 20年特许经营权，主要业务为依托南京夫子庙-秦淮风光带景区的优质旅游资源，

向游客提供内秦淮河水域的水上游船观光游览服务，船票收入为主要收入来源。运营线路主要分

为东线与西线，东五华里线路为传统游览线路，由秦淮风光自主运营；西五华里线路与专业公司

合作开发运营，于报告期 9月开通运营，按照共同经营约定的分成比例确定游览服务收入。 

经过多年的运营实践，秦淮风光积累了丰富的游船管理、运营经验，在游船硬件设施、服务

管理、市场占有率、单船年载客数和载客率等方面居南京地区领先地位。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 1,701,354,011.13 2,020,502,566.48 -15.80 2,350,109,852.68 

归属于上市公司股东的净资产 553,023,253.51 616,300,740.03 -10.27 940,008,097.51 

营业收入 822,018,835.88 825,734,322.53 -0.45 958,947,206.65 

扣除与主营业务无关的业务收入

和不具备商业实质的收入后的营
782,285,179.37 786,533,747.32 -0.54 849,440,867.37 

https://baike.baidu.com/item/%E9%9B%B6%E5%94%AE%E4%BC%81%E4%B8%9A/9900577?fromModule=lemma_inlink
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业收入 

归属于上市公司股东的净利润 42,214,090.12 -168,822,271.13 不适用 21,828,878.02 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
-122,091,536.47 -178,057,326.81 不适用 -17,989,035.36 

经营活动产生的现金流量净额 -34,604,392.95 67,409,002.80 -151.33 164,557,424.56 

加权平均净资产收益率（%） 6.98 -21.72 
增加28.70个

百分点 
2.05 

基本每股收益（元／股） 0.14 -0.54 不适用 0.07 

稀释每股收益（元／股） 0.11 -0.54 不适用 0.07 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 139,408,027.68 296,966,909.43 220,958,255.86 164,685,642.91 

归属于上市公司股东的净利润 -37,098,707.92 -51,425,876.26 874,181.49 129,864,492.81 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润 
-37,185,069.44 -56,209,565.09 541,356.18 -29,238,258.12 

经营活动产生的现金流量净额 -59,401,139.75 -38,793,924.36 76,241,692.77 -12,651,021.61 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用 √不适用  

 

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 11,592 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 12,045 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或

冻结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

南京旅游集团有限责任公司 0 104,601,069 33.68 0 无 0 国有法人 

南京夫子庙文化旅游集团有限公

司 
0 37,816,912 12.18 26,471,839 无 0 国有法人 

中国证券投资者保护基金有限责

任公司 
0 18,609,302 5.99 0 无 0 国有法人 
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UBS AG 3,712,848 4,480,669 1.44 0 无 0 境外法人 

南京商厦股份有限公司 0 4,192,030 1.35 0 无 0 国有法人 

胡志剑 -660,200 3,172,267 1.02 0 无 0 境内自然人 

中国民生银行股份有限公司－金

元顺安元启灵活配置混合型证券

投资基金 

1,431,300 2,270,000 0.73 0 无 0 其他 

胡志炜 -717,100 2,176,500 0.70 0 无 0 境内自然人 

白效洪 -400,000 1,857,100 0.60 0 无 0 境内自然人 

邱礼雄 105,000 1,719,100 0.55 0 无 0 境内自然人 

上述股东关联关系或一致行动的说明 

上述股东中，南京商厦股份有限公司为我公司控股股东南京旅游

集团有限责任公司的控股子公司暨一致行动人，公司未知其他股

东之间是否存在关联关系或属于《上市公司收购管理办法》规定

的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 无 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

 

第三节重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。 

报告期内，公司实现营业收入 8.22 亿元，与上年基本持平；实现归属于上市公司股东的净利

润 4,221 万元，较上年扭亏为盈，主要是本期处置部分子公司股权投资获得大额投资收益，非经

常性损益同比大幅增加所致。    

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用 √不适用  

 


