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北京神州细胞生物技术集团股份公司

投资者关系活动记录表

     编号：2024-004

投资者关系
活动类别

特定对象调研         分析师会议

媒体采访             业绩说明会

新闻发布会           路演活动

现场参观             其他                   

时间 2024 年 4 月 29-30 日

参与单位

4 月 29 日 10:00-10:30 财通基金、国泰君安证券

4 月 29 日 14:00-14:30 摩根基金、申万宏源证券

4 月 30 日 10:00-10:40 长信基金、中泰证券

地点 电话会议

 
接待人员 唐黎明（董事、副总经理、董事会秘书）

投资者关系
活动主要
内容介绍

一、公司近况

公司 2023 年及 2024 年第一季度主要财务指标情况如下：

公司 2023 年营业收入超过 18.87 亿元，同比增长 84.46%，主要还是来自

于重组八因子安佳因®销售收入的持续增长。公司归属于上市公司股东的净亏

损约 3.96 亿元，同比减少 23.70%。2023 年研发总投入约 12.17 亿元，占营业

收入的比例达到 64.50%。

2024 年第一季度营业收入约 6.13 亿元，同比增长 86.30%。归属于上市公

司股东的净利润约 0.74 亿元，由亏转盈。2024 年第一季度研发投入约 2.44 亿

元，占营业收入的比例为 39.92%。

产品方面：2023 年 6 月，公司两个生物类似药阿达木单抗产品安佳润®和

贝伐珠单抗产品安贝珠®先后获批上市。2023 年 11 月和 2024 年 1 月，菲诺利

单抗注射液（PD-1 单抗）的头颈部鳞状细胞癌适应症和联合贝伐珠单抗一线

治疗肝细胞癌的两个适应症的上市申请先后获得受理。2023 年 12 月，公司针

对 XBB/BQ1.1 等变异株的 4 价迭代新冠疫苗 SCTV01E-2 在国内被纳入紧急使

用，已上市的瑞帕妥单抗注射液安平希®成功纳入 2023 年国家医保目录。此



外，公司其他主要产品临床研究进展如下：14 价 HPV 疫苗 SCT1000 正在开

展Ⅲ期临床研究；公司 SCT650C 产品正在开展银屑病适应症的国内 Ib/II期临

床研究，并已在土耳其启动中轴型脊柱关节炎的 II期临床研究。公司自主开

发的用于 CD38+血液系统恶性肿瘤治疗的单抗产品 SCTC21C、用于治疗

CD20阳性 B 细胞非霍奇金淋巴瘤的双特异性抗体产品 SCTB35均已启动 I期
临床研究，用于治疗多种实体瘤的双特异性抗体产品 SCTB14也于近期获得

临床试验批件并将启动临床研究。

二、互动交流

Q1：我国目前甲型血友病患者的整体用药情况、年人均治疗费用情况及未来

提升空间？ 

A：据我们所知，中国目前登记在册接受治疗的患者 2~3 万，患者用药渗透率

不足 20%，大部分患者未被诊断或未接受治疗；即便是用上药的患者，估计

每年也只有约 5~6 万 IU 的人均用药量，距离预防治疗的国际推荐剂量下限差

距还比较大，渗透率及人均用药水平仍有很大的待改善空间。

相比较之下，国际推荐预防治疗标准下限为 25 IU/kg/次，每 2天一次。

因此，一个体重 60kg 的成年人年均用药量至少需要 25~30 万 IU，才能维持身

体各方面机能基本达到正常人水平。中国患者整体治疗水平离国际标准还相

差较大。

血友病患者用药不足不仅造成患者自身身体状况不佳，同时也会造成较

大的社会负担，包括：1）患者治疗不及时不充分，可能导致身体逐渐残疾，

就学就业都受影响，不利于为社会做贡献；2）成年患者大多残疾，家庭因病

致贫，也增加社会保障压力。因此，发达国家从社会整体效益和药物经济学

的角度，都支持血友病患者充分用药（发达国家在血友病患者群体每年花费

约 100 亿美元），虽然看上去直接用于患者治疗的资金投入较大，但一方面

患者身体状况可以基本保持正常，教育、工作不受影响，有利于个人发展和

为社会做贡献；另一方面，家庭和社会间接负担大大减轻，很多受患者影

响的家庭成员，也能为社会创造更多价值。随着中国经济的发展、社会文

明程度的提升以及对罕见病患者 /残疾人的关注和投入增加，我们相信，中

国血友病患者的治疗水平将日益上升，公司也将在此过程中发挥力量，做

出自己的贡献。

Q2：安佳因®的海外市场拓展计划？

A：公司目前已与印度、土耳其、印尼、斯里兰卡、巴西、巴基斯坦、沙特、

阿尔及利亚、泰国、越南、菲律宾、哥伦比亚、墨西哥、俄罗斯及秘鲁等区



域合作伙伴签约，利用合作方在当地的临床、注册和销售经验，推动安佳因®

尽快在当地商业化。预计自 2025 年开始可以在境外市场陆续上市。

Q3：2023 年上市的两个国产产品即正大天晴和蓉生药业的重组八因子对安佳

因®的销售是否会造成一定的冲击和影响？如何看待重组八因子未来的竞争格

局？

A：重组八因子市场本身就是充分竞争的市场，在公司安佳因®上市前，市场

上已有拜耳、百特、辉瑞等 4 家跨国公司的 5款重组八因子产品上市销售，后

续又有韩国绿十字公司的重组八因子产品上市。中国目前血友病患者渗透

率、患者用药水平还远远低于发达国家，有充分的空间可供多家企业和多个

产品去开拓市场。市场的充分竞争也使药企的市场推广策略更注重科学和医

学教育和以患者为本，有助于患者治疗水平的提升及生活质量的改善，是具

有积极意义的。

  公司对安佳因®的产能和成本竞争优势非常有信心，安全、有效、便宜、

供应充足应该是大多数国家和患者的基本需求；方便性更好的双抗、基因治

疗等，因为价格更高，可能更适用于高端人群和没有支付压力的少数发达国

家。公司同时也在布局双抗产品，以期进入高端市场。

Q4：公司后续产品管线布局？

A：公司后续产品布局分为几方面：一是疫苗产品，包括已上市的二价新冠疫

苗和四价新冠疫苗，在临床的 HPV 疫苗，临床前的多价肺炎结合疫苗、带疱

疫苗等；二是生物药方面，包括：（1）血友病用药，包括已上市的重组八因

子、临床前的双抗；（2）自免系统用药，包括已上市的阿达木单抗、已开展

临床的 IL-17 抗体等；（3）肿瘤类用药，包括已上市的 CD20 抗体、贝伐珠

单抗、已申报上市的 PD-1 单抗、已获得临床批件的用于 CD38+血液系统恶性

肿瘤治疗的单抗、用于治疗 CD20阳性 B 细胞非霍奇金淋巴瘤的双抗、以及

用于治疗多种实体瘤的双抗，临床前的一系列抗体药物等。公司后续将有不

同管线的产品陆续推进到临床，打造可持续发展能力。

Q5：八因子产品集采中标情况，集采降价对公司销售的影响？

A：重组八因子产品从 2022 年开始，已陆续被纳入地方或地方联盟集采品种

清单，包括 2022 年一季度广东联盟的集采及四季度福建集采以及 2023 年的浙

江集采等。公司产品安佳因®已先后于福建、浙江集采中标。京津冀地区

“3+N”联盟也针对重组八因子开展了集中采购，2023 年底北京医保局公布了

集采结果，安佳因®已成功纳入中选名单。京津冀集采价格将于 2024 年第二

季度开始执行，公司相信凭借对安佳因®的产能及成本的竞争优势，以及经验

丰富、专业化程度高且执行力强的营销团队，公司有希望保持安佳因®一定比

例的销售增量。公司未来还将继续积极参与各地方或地方联盟集采竞标，以



高质量、低价格、供应充分的产品造福患者、回馈社会。

Q6：公司 2024 年研发费用预计？

A：公司 2024 年第一季度研发费用约 2.44 亿元，同期相比下降 9.45%。2024
年公司预计有多个产品推向临床，临床前研发投入占比会相应增加。公司目

前仍是研发型企业，产品研发是公司发展的基础和长期生命力之源，公司将

根据经营和现金流情况，量入为出进行研发投入，保持公司科研水平和长期

竞争力。

Q7：公司现金流情况是否充足？

A：公司目前现金流稳定，一是公司销售收入稳定增长、产品回款情况良好，

二是来自银行授信的资金支持较为充足，融资成本较低。

接待过程中，公司与调研机构进行了充分的交流与沟通，并严格按照公

司《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及

时、公平，没有出现未公开重大信息泄露等情况，同时要求签署调研《承诺

书》。

附件清单
（如有）

无

日期 2024 年 4 月 30 日


