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份

合兴汽车电子股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2024-002

投资者关系

活动类别

特定对象调研        分析师调研

媒体采访            业绩说明会

新闻发布会          路演

现场参观            其他   走进上市公司活动              

时间 2024年 7月 24日

地点/方式 公司会议室

参与单位/个人
名称（签名）

浙江民营企业联合投资股份有限公司、北京源峰私募基金管理

合伙企业(有限合伙) 、北京高溪资产管理有限公司、浙江宁聚

投资管理有限公司、上海中道优创实业发展有限公司、温州金

阳私募基金管理有限公司、四川汇聚投资有限公司、华泰证券

股份有限公司、华泰联合证券有限责任公司

上市公司

接待人员姓名

董事长、总经理：汪洪志

董事会秘书、财务总监：周汝中

证券事务代表：干晓晓
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投资者关系活动

内容记录

一、公司情况介绍

公司专注于汽车电子和消费电子的研发生产，依托自动

化产线、模具及检测技术优势，实现冲压、注塑、产品自动组

装、自动检测、自动包装及自动化物流等环节的智能制造。从

2012年左右开始主动调整产品结构，由结构较为单一的连接

器产品向多PIN位、结构更复杂的嵌件类注塑等结构件产品调

整，汽车变速箱管理系统、车身电子等零部件方面业务有了较

大的拓展，开发出高压连接器、电池连接器、转向器、IPB智能

制动系统部件等产品，并具有滤波器、传感器、电源等部件类

产品业务，公司产品逐步进入大众、宝马、长城、长安等整车厂

的供应商名录。

消费电子业务方面，公司主要产品包括适用于白色家电

如冰箱、洗衣机，以及用于办公的打印机等连接器。

2023年公司实现营业收入16.7亿元，实现归属于上市公

司股东的扣非前净利润 2.25亿元，营收及净利润同比上一年

均保持了稳定增长。2024年第一季度实现营收4亿元，较上年

同期增长 31%，实现归属于上市公司股东的扣非前净利润

5500万元，较上年同期增长 46%，基本每股收益和净资产收

益率同比均有较大比例的增长。

二、互动问答

1、请介绍一下公司未来研发的新产品和布局情况？

答：公司长期积累了嵌件注塑的自动化产线、模具方面的

经验，未来会依托这一优势，开发更多的新能源汽车嵌件注

塑产品，并向汽车上的一些功能模块产品方面加大研发。

目前汽车电子产品的重心在辅助驾驶、电子转向，底盘系

统、传感器等相关的零部件上，公司前几年新研发了新能源车

的大三电如电机、电桥方面的产品，后续增量主要是这些产品

批量生产。对于未来的产能情况，公司在嘉兴厂区做了产能布

局，今年下半年即将投产，为了满足客户提出的在国外市场

就近设厂并提供生产配套的协同要求，公司也即将在德国建

设生产基地，增加海外产能建设，积极开拓海外市场。

2、公司在新能源业务领域有哪些竞争优势？对标的竞争

对手是哪些？

答：首先，在新能源车结构趋向集成化、一体化方向上，

公司拥有自化动产线和注塑、注塑模具设计能力，在嵌件注塑

方面会发挥特别作用；另外，公司早期自主研发的几款鱼眼

端子从2014年起已陆续获得实用新型专利授权公告，突破了

免焊接鱼眼端子、大电流连接器等关键技术，目前被广泛应用

于新能源汽车关键零部件产品上，能为客户提供最优的产品

解决方案；其次、在电子元器件的设计方面、在厚铜排的加工

工艺方面，公司也具备较强的能力，能为客户提供高质量的

产品。

公司主要是研发汽车控制系统里的功能件及结构件，是
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一种安全级别较高的安全件，主要是客户专供件或定制件，

对标的是一些德国企业，国内也有部分公司在个别产品上有

同步供应，但占比不大。
3、消费电子布局？
答：公司消费电子业务主要应用于通讯产品、智能家电、

智能办公等领域。公司一直进入的是中高端的消费电子连接器

市场，从 2022 年开始公司重点拓展日本的高端消费电子市

场，在日本成立了研发中心，并且已开始供货。公司消费电子

业务将继续保持一个稳定的趋势。

4、嘉兴项目进度？

答：公司嘉兴新能源基地建设是公司整体发展战略的重

要组成部分，占地面积约 120亩,总建筑面积约 10万平方米。

该基地除承接部分现有业务及研发中心功能外，同时主要为

新能源电动汽车、智能驾驶和智能座舱等系统生产关键零部

件。公司嘉兴厂区建设进展顺利，基本完成了嘉兴厂区的主体

工程建设。预计下半年会进行小规模试生产。

5、公司未来的发展战略目标？

答：公司持续以致力于成为全球汽车电子行业的顶级供

应商为目标而努力，积极推动全球化的战略布局，市场全球

化是公司重要发展战略，公司始终立足全球市场布局和定

位，产品面向全球一流客户市场。

附件清单（如

有）
无

日期 2024年 7月24日
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