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金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2024-005 

日期：2024 年 8 月 20 日 

地点：金徽酒股份有限公司（线上） 

接待人职务及姓名：财务总监谢小强、董事会秘书任岁强 

来访人员 

国泰君安、浙商证券、招商证券、中金证券、中信证券、广发证券、海通证券、华金证券、

方正证券、天风证券、兴业证券、东吴证券、开源证券、上海证券、安信证券、西部证券、

东北证券、华创证券、华鑫证券、华福证券、国信证券、国金证券、华泰证券、德邦证券、

中泰证券、中信建投、信达证券、西南证券、民生证券、光大证券、长城证券、太平洋证券、

平安证券、华安证券、申万证券、华西证券、国联基金、新华基金、华宝基金、上海曜川基

金、同犇投资、太平资产、雪石资产等 93 位分析师、投资者。 

调研形式： 

□ 公司现场接待            ☑ 电话接待               □ 其他场所接待 

 □ 公开说明会              □ 定期报告说明会         □ 重要公告说明会 

 □ 媒体来访                □ 其他 

调研活动主要内容： 

一、公司 2024 年半年度经营业绩介绍 

2024 年上半年度，金徽酒以转型促发展，以实干促增长，实现营业收入 17.54 亿元，较

上年同期增长 15.17%（主要原因是公司不断优化营销策略，品牌影响力逐步强化，市场区域

稳步扩大，产品结构持续优化）；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 3.02 亿

元，较上年同期增长 19.08%（主要原因是营业收入增长，产品结构持续优化）；基本每股收

益 0.58 元，较上年同期增长 16.00%；合同负债 4.83 亿元，较上年同期增长 9.30%。 



二、互动交流 

1．市场运营情况 

答：公司坚持“布局全国、深耕西北、重点突破”的战略路径，持续深入推进以“C 端置

顶、品牌引领下的用户工程+市场深度掌控=以小生态带动大生态，最终实现会员运营，服务 1

亿消费者”为核心的营销转型。公司将西北地区定位为大本营市场，重点打造甘肃青海新疆

一体化、陕西宁夏一体化。省内市场消费者培育工作和产品结构升级效果持续显现，推动收

入稳健增长、市占率不断提升，2024 年上半年度实现营业收入 13.49 亿元，同比增长 16.84%。

省外市场分板块优化商业模式，通过消费者培育，聚焦资源深度打造样板市场，2024 年上半

年实现营业收入 3.76 亿元，同比增长 7.79%；其中，互联网公司围绕流量、团队、消费者、

产品、渠道精细化运营提销量，实现营业收入 4,407.62 万元，同比增长 36.51%。 

2．产品结构情况 

答：报告期内，金徽酒结合消费升级发展趋势，坚持“聚焦资源、精准营销、深度掌控”

的营销策略，分区域进行产品布局，持续优化产品结构，形成产品铁塔。目前，高档产品以

金徽 28、金徽 18 等年份系列为引领，聚焦资源，紧抓品牌影响力和销量，向下辐射其他产品。

2024 年上半年，公司 300 元以上产品实现营业收入 3.13 亿元，较上年同期增长 44.71%；100-300

元产品实现营业收入 8.90 亿元，较上年同期增长 14.97%；100 元以下产品实现营业收入 5.22

亿元，较上年同期增长 1.77%。 

3．产品价格调整 

答：金徽酒采取顺价模式销售产品，价格体系稳定。公司根据市场、原材料、销售环境

等情况，在第二季度上调核心产品世纪金徽四星、柔和 H3、H6 价格，理顺价值链，增大渠道

信心和盈利能力。 

4．费用变动原因 

答：一是 2024 年上半年销售费用 33,611.04 万元，同比增长 13.95%，销售费用率 19.16%，

同比下降 0.21 个百分点，系公司新市场开拓、品牌宣传以及消费者培育费用增加；二是 2024

年上半年管理费用 17,017.24 万元，同比增长 24.37%，管理费用率 9.70%，同比增加 0.72 个百

分点，系公司市场区域拓展，人员数量增加，工资、社保费用等提升。 



5．合同负债同比增长原因 

答：金徽酒 2024 年上半年合同负债 4.83 亿元，同比增长 9.30%。主要原因是本期经销商

订货量增加，预收的经销商货款增加。合同负债的增加，表明公司产品动销良好，渠道进货

意愿积极，同时说明公司对渠道库存的严格管理，在保证渠道库存良性的情况下加强终端动

销、消费者培育和氛围营造。 

6．品牌建设情况 

答：金徽酒坚持“金徽酒 正能量”品牌引领。一是深入打造“世界美酒特色产区•中国

秦岭南麓白酒之乡”，塑造独具特色的产区品牌优势；二是完成金徽酒品牌战略顶层设计，

制定完整的品牌表达体系，精心打磨完善、丰富、活化“金徽酒 正能量”品牌内涵，多层次、

多领域、多形式开展品牌推广；三是升级品牌形象视觉规范，搭建“三位一体”传播矩阵，

深化品牌 IP 和主题活动，多媒体传播夯实品牌资产，围绕产品和用户工程，提升消费者对品

牌的深度认知。 

7．回购股份情况 

答：基于对公司未来发展的信心和对公司价值的认可，维护全体股东利益，完善公司长

效激励机制，充分调动核心骨干及优秀员工积极性，提高凝聚力，将股东利益、公司利益和

员工利益紧密结合在一起，促进公司稳定、健康、可持续发展。结合公司经营情况及财务状

况等因素，计划使用 1-2 亿元自有资金，以集中竞价交易方式回购已发行的部分人民币普通股

（A 股）股票，最高价格不超过 27.61 元/股，回购股份用于实施员工持股计划或股权激励。

截至 2024 年 7 月 31 日，公司通过集中竞价交易方式累计回购股份 9,714,143 股，已回购股份

占公司总股本的比例为 1.9150%，购买的最高价为 20.94 元/股、最低价为 17.76 元/股，已支付

的总金额为 1.81 亿元（不含交易费用）。 

附件清单： 无 

 


