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投资者关系活动记录表

编号：2024-003

投资者关系

活动类别

特定对象调研        □分析师会议

□媒体采访            □业绩说明会

□新闻发布会          □路演活动

□现场参观

其他   电话会议、券商策略会 

参与单位名称

才誉资产、财通证券资管、长城基金、长江证券、长盛基

金、东北证券、东吴证券、方正证券、正圆基金、广发证

券、国金证券、国盛证券、国泰君安、国投证券、海通证

券、华创证券、华福证券、华泰证券、华夏基金、华源证

券、汇添富基金、景顺长城基金、开源证券、民生证券、摩

根基金、摩根资产、双安资产、鹏华基金、鹏扬基金、山西

证券、阿杏投资、保银基金、合远基金、利檀投资、浦盟资

产、趣时资产、睿亿投资、山楂树基金、胤胜资产、生命保

险、天风证券、万家基金、西部利得基金、西南证券、鑫元

基金、兴证基金、银华基金、远信投资、招商资产、居正资

产、中金公司、中泰证券、中信证券、中银证券、中邮证

券、国联基金、国泰基金、中欧基金、交银施罗德、高毅资

产、建信基金、平安基金、博时基金、华商基金、平安养

老、永赢基金、农银汇理基金、银华基金、华泰资产、易方

达香港、招商基金、东方资管、华宝基金、兴业基金、鎏熙

资本、中航信托、玖哥投资、光大证券自营、华安资管、财

通证券、竹润投资、光大资管、兴银理财、淡水泉投资、东

证融汇资管、南方基金、万家基金、宁银理财、首创自营

（排名不分先后）



时  间 2024年 8月 13日至8月30日

地  点
线上：电话会议

线下：浙江省台州市椒江区三甲东海大道东段1008号

上市公司接待

人员姓名

轮值执行总裁、战略与投资管理部总经理：李国策

副董事长、副总裁兼董事会秘书：谢云娇

董事、副总裁兼营销管理部总经理：邱杨友

董事、研发管理部总经理：胡文海

财务总监：林美芳

证券事务代表：伍海红

投资者关系活动

主要内容介绍

1、请问下半年国内外行业发展展望？

回复：据中国缝制机械行业预判，下半年，全球通胀影

响逐步减弱，各种向好因素持续累积，行业经济恢复性增长

的动力稳步增强。下半年行业经济可能将经历三季度放缓到

四季度再回升的非直线振荡复苏过程，总体来看仍将保持相

对平稳发展。全年来看，行业内销形势总体前高后低，预计

内销将由上半年的两位数中高速增长回落到全年的中低速增

长。缝制设备的外需环境将持续改善，预计全年行业出口将

稳中有增，有望继续保持两位数增长。预计全年行业经济呈

现“前高、中缓、后翘”的大“U”型波动复苏趋势，保持

中速增长态势。

2、请问上半年公司海外增速跑输行业的原因？

回复：上半年国内在爆品引领、价值营销持续发酵下，

国内市占率快速提升；国外因为爆品发布时间、各国文化差

异、参与时间早晚以及国内爆品持续传播精力投放等问题，

今年上半年海外爆品引领的价值还未有效体现。但随着下半

年双王的持续推广，让国外经销商客户都参与进来，相信下

半年爆品传播在海外将逐步显现，我们有信心下半年海外市

场会比上半年好，我们有信心更有决心。但同时我们也提醒

各位投资者，海外爆品的引领需要时间，不是一蹴而就的，



尤其是要引导不同文化的海外客户从价格战引导到价值战需

要时间。

3、下半年针对海外市场有什么新的举措吗？

回复：下半年公司将继续围绕四大攻坚战展开，将海外

举措快速落地，实现下半年海外增长态势：①聚焦核心 15

国，执行 8020分层分级，建立完善的价格体系，保障经销

商利润，提升渠道活力；②以快反王和过梗王为产品主线，

面向终端用户进一步推广；③赋能海外大客户和经销商，多

渠道扩大线索来源，提升海外大客户销售能力，实现国际有

影响力的标杆大客户的突破；④加大海外服装承接地的品牌

推广活动及全球核心区域的以旧换新活动推广，带动存量客

户产品升级；⑤扁平化组织，营销负责人直接分管海外，提

升一线决策力及政策传导力；总参总政总后转入一线给予海

外全方位支持；本地化销售团队打造，构建商务、交付、服

务团队铁三角。

4、上半年公司国内市场增长较快，请问下半年国内能

否维持增长态势？

回复：在爆品战略牵引下，公司上半年国内销售收入同

比增长 42.28%，大幅跑赢行业。上半年国内市场快速扩

张，预计下半年内销市场将逐步放缓。下半年公司将通过双

王爆品持续市场推广，进行产品组合打法，带动其他产品销

售；强化 8020原则推进，扶持优秀经销商做大做强；紧抓

产业转移及设备更新机会，带动客户产品升级；持续强化价

值营销、高保值及服务营销；相信在公司全体员工的共同努

力下，下半年国内市场销售有望继续跑赢行业。

5、请问上半年成套收入及推进情况？



回复：成套智联收入占比较低，不到 10%，因此目前成

套智联还不是重点贡献利润的板块，更多的是样板效益阶

段。上半年成套智联的收入增速高于公司平均收入增速。经

过三年多与大客户的联合创新，成套智联带来的价值不仅仅

是大客户营收额的增长，更多的是拓展客户带来的标杆效

应。2024 年公司对大客户进行清单式管理，重点攻克每个

品类 TOP客户群体，把每个大客户当做精品项目去做，上半

年已突破5家世界级工厂，在越南、泰国、柬埔寨等地均有

历史性突破，后续将进一步完善，有效构建我们的标杆工

厂，扩大标杆影响效应，同时与样板工厂联合创新，让高端

产品以及未来技术的研发方向更加精准，反过来更好的解决

大客户发展痛点，促进大客户销售。

6、请问研发费用率未来要提高的 3个点是如何规划

的？什么时候落地？

回复：为导向长期研发投入，公司已建立了研发三代产

品战略体系，即开发一代、预研一代、探索一代。开发一代

是对公司现有的产品从客户需求进行研发；预研一代是针对

服装产业未来趋势，研究如何实现去技能化柔性生产；探索

一代是探索智能化，实现少人化，最终实现无人化。计划未

来 3-5年内研发投入达到收入占比 10%。公司的终极目标是

让全球 1.2亿服装从业者轻松、快乐的工作！

7、今年的增长落实到经销商层面，主要靠经销商销售

额的提升还是数量的增长？

回复：公司在全球 170多个国家和地区拥有 8000多个

经销网点，执行 8020原则，对经销商不断优化，总体数量

保持相对稳定。国内市场销售的增加主要在于经销商通过双

王的有效推广实现店效的提升。通过双王的带动和牵引，带



动公司整体品类销售提升，促使了经销商店面店效的提升，

同时也带动了其他产品如模板机、锁钉套等产品的销售。

8、目前 SKU已缩减了多少，未来有无终极目标？

回复：经过两年多的持续缩减，公司 SKU已从 2021 年

底的 1 万多种缩减至 1000多种，未来将持续缩减至 300或

500多种。缩减 SKU倒逼公司产品力的提升，同时带来端到

端成本的下降，公司希望打造类似缝制世界的苹果，做精做

强，引领行业全面走向价值化。未来不仅在产品品类中进行

缩减，也在考虑物料零部件的规划，体现供应链规模效应，

因此还有很大的提升空间。

9、公司现金流充沛，未来有什么计划吗？

回复：上半年公司经营现金流 6.35亿元，同比增长

4.87%，基本实现良性循环。公司未来资金将集中投向三个

方向：①聚焦未来竞争力的提升，产品技术研发及海外市场

布局；②聚焦产业链发展的新技术新品牌新品类收购整合；

③用于回报广大股东，持续稳定的高分红。

接待过程中，公司接待人员严格按照信息披露有关规

定，与投资者进行了充分地交流与沟通，没有出现未公开重

大信息泄露等情况。前来公司进行现场调研的投资者已签署

调研《承诺书》。

附件清单 无

日期 2024年 9月3日


