
股票代码：603579                        股票简称：荣泰健康

转债代码：113606                                   转债简称：荣泰转债

上海荣泰健康科技股份有限公司

2024年三季度业绩交流会会议纪要

一、时间： 2024年 10月 30日

二、调研方式：电话会议 

三、调研机构及人员：

序号 机构名称 人员姓名

1 北京益安资本管理有限公司 葛运智

2 方正富邦基金管理有限公司 姚轩杰

3 国海富兰克林基金管理有限公司 张登科

4 成都万象华成投资管理有限公司 刘子立

5 恒安标准人寿保险有限公司 李元玮

6 国投泰康信托有限公司 王之鑫

7 西部利得基金管理有限公司 朱清乐

8 北京腾辉盛华私募基金管理有限公司 蒋海

9 农银理财有限责任公司 张晓东

10 上海远策投资管理中心（有限合伙） 郭迅

11 长江证券（上海）资产管理有限公司 叶颂涛

12 前海开源基金 曲羿铭

13 上海域秀资产管理有限公司 李付玲

14 鑫元基金管理有限公司 王雅轩

15 健顺投资 何荣珩

16 国金资管 刘莉雅

17 北大方正人寿 陈发

18 国泰君安 蔡雯娟

19 国泰君安 李汉颖

20 西南证券 方建钊

21 开源证券 陈怡仲

22 国信证券 王兆康

23 国投证券 余昆

24 中金公司 卢璐

25 中邮证券 杨维维

26 广发证券 袁雨辰

27 国信证券 邹会阳

28 民生证券 蔡润泽
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序号 机构名称 人员姓名

29 东方证券 周振

30 太平洋证券 金桐羽

31 华福证券 宋雨桐

32 华西证券 潘仕彬

33 申万宏源 许乔昱

34 中泰证券 吴嘉敏

35 国泰君安 李汉颖

36 中金公司 张沁仪

37 民生证券 王刚

38 广发证券 杨奉武

39 天风证券 汤昕

40 浙商证券 张云添

41 方正证券 薛涵

42 中泰证券 姚玮

43 天风证券 于雪娇

44 开源证券 陈尧

45 海通证券 李阳

46 国金证券 蔡润泽

47 华西证券 李琳

48 长江证券 陈亮

49 方正证券 吴慧迪

50 招商证券 彭子豪

51

52

接待人员：董秘张波先生

记录人员：证代彭丽

四、会议内容

首先，董秘张波先生介绍了2024年三季度经营情况。

公司 1-9月实现营业收入 11.64亿元，较上年同期下降 10.30%；实现归属

于上市公司股东的净利润 1.43亿元，较上年同期增长6.08%；实现归属于上市

公司股东的扣除非经常性损益的净利润1.27亿元，较上年同期增长5.54%。

国内外市场第三季度挑战加剧，Q3国内外表现都相对疲软，毛利率在 30%

左右，趋势和二季度基本一致，利润端有所下滑。
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公司目前内外销均承压，国内线上调整产品结构后销量未有显著增长。客

观上信心仍很足，按摩椅产业链集中在中国，全球市场份额渗透率低，相信随

经济和消费信心复苏会恢复增长。

五、交流环节

董事会秘书张波先生就投资者关注的内容进行了交流，交流的主要情况如

下：

1、三季度国内外收入具体比例？大致增速？

答：三季度，国内外市场均面临一定的挑战。 Q3海外收入占比超过 60%。

韩国地区收入约占总收入 30%，占比有所下降，但仍是我们的重要市场；

美国市场受到主要客户经营调整以及去年同期高基数的影响，同比出现了显著

下滑，约占总收入 14%，这也是美国市场收入近几年首次落后于韩国以外的其

他市场；欧洲及其他海外市场的占比有所上升，约占总收入 15%，欧洲展现出

良好的增长势头；东南亚市场与去年同期基本持平，而俄罗斯和中东地区则保

持稳步增长。 

国内市场方面，三季度下滑幅度相对较大，线上销售弱于线下，主要还是

摩摩哒品牌下滑，线上收入同比下滑达到两位数。内销线上线下比例基本 1：

1，变化不大。 

面对压力和挑战，公司正积极采取措施，优化市场布局，加强产品创新，

调整产品结构，以期在未来的发展中实现更好的业绩表现。

2、按摩椅以旧换新执行效果？是否可拉动四季度内销？

答：自 9月份起，各地开始陆续实行以旧换新国补政策，虽然按摩椅行业目

前尚属小众，不包含在八大类家电产品之中，且公司未加入家电行业协会，各地区

政策亦存在差异，但我们依然看到了这一活动的积极成效。在上海地区，我们的线

下专卖店按摩椅品类享受国补政策，近期销售显著提升。目前，这一政策已经在全

国近半数的省份得到推广。10月份的销售数据显示，无论是同比还是环比都实现

了增长，尤其是在有国补政策的省份，销售表现更为亮眼。这充分说明了以旧换新

政策对销售的积极推动作用。
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线上销售因跨地区问题面临一些挑战，部分友商因所属区域而享受到更高的补

贴，对公司线上有一定影响。目前线下的销售效果相对优于线上，也证明了我们线

下渠道的强大生命力和市场潜力。希望随着以旧换新政策的深入实施及线上线下政

策统一，加之消费者对高品质生活的追求，这一活动能有效拉动内销，为公司带来

一定的市场增长。

3、内销以旧换新效果明显吗？

答：过往四季度相对是旺季，叠加国庆节+双十一，总体来看，内销市场的

以旧换新效果是明显的，但由于按摩椅品类的线上线下价格差异较大，现阶段

线下的景气程度因国补政策而优于线上，也有效地吸引了消费者到店体验和购

买，提升了线下市场的活力。

4、经销商库存情况如何？品类库存周期？

答：公司和经销商库存都很少。现在物流便捷，部分产品依靠工厂代发，

经销商库存整体较低，除偏僻省份地区外，库存周期一般在 2周左右。

5、目前，公司海外获取订单的方式？

答：目前，公司海外市场主要通过参加国际展会来拓展和深化与全球客户

的关系。例如，今年9月份，公司受邀参加了“德国柏林国际消费电子产品及

家用电器展”（简称：IFA），这不仅能为我们培养新的潜在客户，也进一步巩

固了与老客户的关系。为了持续推动公司的国际化进程，我们致力于吸引和培

育那些具有高潜力、年出货量达几千万以上的重要客户，以实现更广阔的市场

拓展和业务增长。

6、公司在东南亚主要客户？主要消费国家？

答：东南亚按摩椅市场拥有坚实的客户基础，得益于该地区良好的按摩椅

消费习惯。我们的主要客户群体分布在越南、泰国、马来西亚等国家和地区，

这些国家在按摩椅消费上表现较为活跃。我们在这些国家均有客户，以代工生

产为主。目前在东南亚市场我们处于追随者的位置，公司正积极布局，不断提

升品牌影响力和市场占有率，以期在未来成为行业领导者。
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7、美国现在终端消费趋势如何？公司产品定位？公司核心客户有哪些？

答：消费降级席卷全球，今年美国市场高端产品线相对有点疲软。过往公

司美国市场高端产品占比近 70%，公司高端产品在美国有较强的市场竞争力。

在美国主要有四大核心客户，大客户销售额过亿元，小客户群体也稳定在 3-4

千万的规模，形成了广泛且均衡的市场分布。今年最大的客户出现了销售下滑，

拉低了美国地区整体占比。海外 ODM认证及打样周期较长，中端产品线的开发

进度有待加速，公司依然看好美国市场的潜力，并将继续以高端产品为主导，

同时逐步补充中低端产品，以完善我们的产品结构。

8、公司出口美国是否有被征税？公司有无应对措施？

答：按摩椅属于健康医疗品类，目前没有关税。即便未来面临征税的可能

性，我们预计税率也将保持在最低比例。为了应对潜在的市场变化，公司已在

泰国购置土地并建立了生产基地，将有效帮助公司灵活应对任何贸易政策的变

化。 

9、公司泰国工厂进度如何？

答：公司位于泰国的工厂建设项目进展顺利，土地平整等早期工作已基本

完成。目前正在与专业的基建公司联系，准备启动后续的建设工程。公司的战

略规划不仅仅是为了应对潜在的关税问题，更是为了深化在东南亚市场的布局，

提升公司的在东南亚市场份额。泰国工厂的建立将使我们能够更高效地服务东

南亚地区的客户，同时增强我们的供应链弹性。

10、公司韩国客户的订单价格走势？

答：公司韩国客户订单价格走势总体上保持稳定，变化不大。今年原计划

推出一款较低价位的产品以吸引更多订单，应对消费疲软。但这款产品没有如

期上市而影响了终端销售计划，造成韩国市场目前销量同比下滑。韩国产品价

格基本保持稳定，但销量方面略显疲弱。

11、代工小米按摩椅收入？

答：现在总体销量规模相对较小，几千万的水平，但这是我们与小米品牌
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的合作纽带。期待在未来的合作中，能够继续扩大销量，提升市场份额，从而

为公司的整体业绩带来更加显著的贡献。

12、公司未来分红是否持续进行？可转债转股价格是否下调？

答：公司一直以来都非常重视股东的回报，今年半年度也实施了 10送 3的

现金分红政策。未来，只要公司经营状况没有出现严重恶化，我们将继续执行

现有的分红政策，确保股东能够持续分享公司的经营成果。

至于可转债转股价格，目前与公司股价存在一定差距。我们会密切关注未

来两年可转债期限内的股价走势，并根据市场情况做出相应的调整。我们的目

标是确保可转债投资者的利益，同时平衡公司的长期发展战略。请投资者保持

关注，我们将根据相关法律法规及时披露相关信息。

13、公司年初计划是否有变化？明年展望？

答：公司计划在动态调整中保持灵活应对市场变化。去年四季度业绩相对

高点，今年四季度的业绩压力较大。目前，海外市场部分订单已基本确定，许

多客户的订单环比有所改善，这是积极的信号。但全年目标确实存在挑战。对

于四季度，我们的目标是确保收入不出现大幅下滑，这样我们才能保障整体的

利润水平。如果收入下降明显，利润无疑将受到影响。我们将采取相应措施，

以确保公司能够在不稳定的市场环境中保持稳健的发展态势。
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